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以下資料由揚秦國際企業股份有限公司及其推薦證券商提供，資料若有錯誤、遺漏或虛偽不實，均由該公司及其推薦證券商負責。

以下揭露之認購價格及依據等資訊，係申請登錄興櫃公司與其推薦證券商依認購當時綜合考量各種因素後所議定。由於興櫃公司財務業務狀況及資本市場將隨時空而變動，投資人切勿以上開資訊作為投資判斷之唯一依據，務請特別注意


   認購相關資訊
   公司簡介
   主要業務項目
   最近五年度簡明損益表及申請年度截至最近月份止之自結損益表
   最近五年度簡明資產負債表
   最近三年度財務比率
公司名稱：揚秦國際企業股份有限公司 (股票代號：2755)

	輔導推薦證券商
	台新綜合證券股份有限公司

富邦綜合證券股份有限公司

群益金鼎證券股份有限公司

	主辦輔導券商聯絡人電話
	台新綜合證券股份有限公司/李小姐(02) 5570-8670

	註冊地國
	(外國發行人適用)

	訴訟及非訟代理人
	(外國發行人適用)


	輔導推薦證券商認購揚秦國際企業股份有限公司股票之相關資訊

	證券商
名稱
	主辦
	協辦
	協辦

	
	台新綜合證券
股份有限公司
	富邦綜合證券
股份有限公司
	群益金鼎證券
股份有限公司

	認購日期
	108.07.22

	認購股數(股)
	400,000
	100,000
	100,000

	認購占擬櫃檯買賣股份總數之比率
	2.22%
	0.56%
	0.56%

	認購價格
	新臺幣66元/股

	認購價格之訂定
依據及方式
	本輔導推薦證券商依一般市場認購價格訂定方式，參考市場基礎法、成本法及收益基礎法等方式，以推算合理之承銷價格，做為揚秦國際企業股份有限公司(以下簡稱揚秦或該公司)辦理股票興櫃登錄之參考價格訂定依據。再參酌該公司之所處產業前景、經營績效、發行市場環境、同業之市場狀況及興櫃市場流通性風險等因素後，由本輔導推薦證券商與該公司共同議定之。
基於目前股票價值的評估方法諸多，而各種方法皆有其優缺點，評估結果亦有所差異。如證券投資分析常用之股票評價方法主要包括：1.市場基礎法：(1)本益比法(Price/Earnings Ratio，P/E Ratio)及(2)股價淨値比法(Price/Book Value Ratio，P/B Ratio)，均透過已公開的資訊，與整體市場、產業性質相近的同業及被評價公司歷史軌跡比較，作為評量企業的價值，再根據被評價公司本身異於採樣公司之部分作折溢價之調整；2.成本法，亦稱帳面價值法(Book Value Method)，係以帳面歷史成本資料作為公司價值評定之基礎；3.收益基礎法中之自由現金流量折現法(Discounted Cash Flow Method，DCF )則重視公司未來營運所創造之現金流入價值。
以上股票評價方法，因成本法係以歷史成本為計算之基礎，易忽略通貨膨脹因素且無法反應資產實際之經濟價值，且深受財務報表所採行之會計原則與方法之影響，將可能低估成長型公司應有之價值；另自由現金流量折現法下某些假設，如未來營收成長率、邊際利潤率、資本支出之假設等，因較難取得適切之數據，使未來現金流量及加權平均資金成本更無法精確掌握，易產生價值估算之偏誤，故本次輔導推薦證券商僅就市場基礎法進行評估，其中本益比法適用於成長或穩定型產業，故以下僅就市場基礎法之本益比法進行評估。
該公司主要係經營連鎖及直營門市餐飲品牌，提供各項中西式料理、點心、湯品、咖啡、飲料、麵包烘焙等餐飲之銷售與服務，目前公司旗下有「麥味登MWD」、「炸鷄大獅」及「Real 真•Café•Bread」等三大連鎖餐飲品牌，擔負品牌發展與國際化的任務。經參考國內已上市櫃之同業資料，並無與該公司之產品及所營業務完全相同之同業，故綜合考量同業間主要產品佔營業額之比重、獲利能力、資產狀況、資本規模及各項財務比率等因素後，選擇同業如下：

(1)上櫃公司六角國際(股票代碼：2732；產業類別：觀光事業)，六角國際主要業務為經營連鎖餐飲品牌，目前擁有自有品牌分別為「Chatime」(手搖飲)、「ZenQ」(台灣小食)、「La Kaffa」(咖啡與簡餐)、「Bake Code」(麵包烘培)及「Engolili」(英式輕食)等多元化餐飲事業，並以直營及加盟模式推廣自有品牌，與該公司提供各項中西式料理等複合式餐飲、融合出台灣味道的早午餐文化，以及擁有麵包烘培之自有品牌，並以直營及加盟模式經營，有相似之處。
(2)上櫃公司安心食品(股票代碼：1259；產業類別：觀光事業)，安心食品經營型態係提供各式漢堡、熱狗、三明治、沙拉、甜點及湯品飲料等餐飲內容，目前銷售以國內消費者為主，與該公司之餐飲內容及主要銷售地區有相似之處。
(3)上櫃公司天蔥國際(股票代碼：2740；產業類別：觀光事業)，天蔥經營型態係提供西式套餐料理之主題餐廳，旗下品牌為「Mr.Onion天蔥牛排」，主要販售之商品係以牛排、海鮮、雞、豬、義大利麵等主餐及果汁、茶、咖啡、啤酒、葡萄酒等飲品以及甜點等，目前銷售以國內消費者為主，其資本額為新臺幣1.8億元左右，與該公司主要銷售地區及資本規模有相似之處。
彙總採樣同業、上市觀光事業類股及上櫃觀光事業類股最近三個月(108年4月~6月)之平均本益比如下：
單位：倍
公司/月份
108年4月

108年5月

108年6月

平均

六角國際(2732)

21.37

21.90
23.24
22.17
安心食品(1259)
15.68
15.57
15.81
15.69
天蔥國際(2740)

NA

NA

NA

NA

觀光事業類-上櫃

NA

NA

NA
NA

觀光事業類-上市

24.38

20.91

21.81
22.37
資料來源：財團法人證券櫃檯買賣中心及臺灣證券交易所股份有限公司網站
該公司採樣同業及上市櫃觀光事業類股最近三個月平均本益比約落在15.69~22.37倍之間(天蔥國際及觀光事業類-上櫃因最近三個月並無獲利，無法計算平均本益比，故予以排除)，以該公司107年度經會計師查核簽證之財務報告稅後淨利為55,792千元，依其最近年度加權平均流通在外股份總數18,000千股計算之每股稅後盈餘3.10元為計算基礎，計算後得參考價格區間約為48.64元~69.35元。
整體而言，本次興櫃認購價格之訂定除依國際慣用之評價方法計算揚秦公司之合理價格，另參酌該公司經營績效、獲利情況、所處市場環境、產業未來成長性及同業之市場狀況，並考量總體經濟環境因素後，本輔導推薦證券商與該公司共同議定之每股認購價格為66元，尚屬合理。


	公司簡介(公司介紹、歷史沿革、經營理念、未來展望等)

	一、公司簡介
本公司董事長暨總經理為卓元裕先生，目前實收資本額為新臺幣180,000千元，所營業務主要係經營連鎖及直營門市餐飲品牌，提供各項中西式料理、點心、湯品、咖啡、飲料、麵包烘焙等餐飲之銷售與服務；目前公司旗下有「麥味登MWD」、「炸鷄大獅」及「Real真‧Café‧Bread」等三大連鎖餐飲品牌，「麥味登」品牌國內以加盟店為主，直營門市為輔；「炸鷄大獅」及「Real真‧Café‧Bread」目前國內為直營門市營運；另國外東南亞地區及中國大陸，則以區域代理方式拓展連鎖事業版圖。

本公司目前品牌名稱及服務項目主要包括如下：

1、麥味登
品牌名稱
麥味登

品牌LOGO
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品牌成立時間

西元1987年

品牌口號

溫暖每一天

品牌定位

複合式餐飲

品牌承諾

提供好食物，讓生活更幸福。

目標族群

年齡12歲～45歲追求平價美食的小康族群。
商品價位
新台幣25元～180元
麥味登（My Warm Day）於1987年在台北大稻埕創立第一家門市，擁有30多年豐富餐飲經驗的麥味登，以「Cafe & Brunch」的中西方特色飲食，融合出台灣味道的早午餐文化，並順應現代社會對健康與美味兼顧的餐飲風潮，在全台灣的大街小巷，以獨特的人文咖啡香、頂級錫蘭茶和餐點，努力傳遞更多的溫暖與幸福，用心呈現台灣餐飲特色。

2、炸鷄大獅
品牌名稱
炸鷄大獅
品牌LOGO
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品牌成立時間

西元2014年

品牌口號

Shake Your Life

品牌定位

台式炸雞專賣店
品牌承諾

提供好食物，讓生活更幸福。

目標族群

年齡15歲～35歲追求新鮮感的年輕族群。
商品價位
新台幣35元～499元
炸鷄大獅以嚴選好雞肉，製作好雞排為訴求，創造新的台式連鎖炸雞品牌；嚴選「綠野農莊」溯源、安全的國產雞肉，採第三方公正單位逐批檢驗，無抗生素且無藥物殘留；唯有新鮮的國產雞肉，才能保留鮮甜的肉汁，在獨特醃製配方及專業設備定時快速油炸，打造「香透你嘴，汁汁入味」的美味，每道料理都有嚴謹的製作流程，味道更是擄獲許多時下年輕人的口味。
3、REAL真‧Café‧Bread
品牌名稱
REAL真‧Café‧Bread
品牌LOGO
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品牌成立時間

西元2013年

品牌口號

Enjoy REAL Life

品牌定位

嚴選食材、職人手作、美味求真
品牌承諾

提供好食物，讓生活更幸福。
目標族群

年齡15歲～65歲追求生活質感的族群。
商品價位
新台幣25元～300元
「REAL 真‧Café‧Bread」以專業來自手作、等待是完美的堅持為理念，秉持以37℃的手作，堅持歐式的烘焙滋味，將麵粉及酵母完美攪拌融合，用「心」的溫度來製作每一顆REAL麵包，讓消費者對歐式手作烘焙與健康美味的麵包，體驗REAL麵包入口時的感動與價值。

二、歷史沿革

民國104年8月
‧揚秦國際企業股份有限公司設立於桃園市桃園區永安路1061號，初期設立資本額為新台幣伍拾萬元。
民國104年11月
‧承接超秦企業股份有限公司分割之品牌事業部門相關業務，受讓資本為新台幣壹億元，受讓後實收資本額為新台幣壹億零伍拾萬元。
‧「麥味登」、「炸鷄大獅」、「REAL真‧烘焙坊」三品牌歸屬揚秦國際企業，成為以餐飲品牌為主要營業之公司。
民國105年1月
‧麥味登第八年獲得「總統府元旦升旗指定早餐」。
‧炸鷄大獅品牌於1月7日在新加坡外貿協會辦公室，與新加坡代理商NINE VENTURES PTE. LTD簽署合作契約，以授權區域代理模式將台式炸雞的美味行銷海外。
民國105年3月
‧僑委會主辦「2016年僑商連鎖加盟創業觀摩團」於3月15日來訪，共有來自全球12個國家、18個區域的企業家對揚秦國際品牌經營相當肯定。
民國105年4月
‧麥味登品牌授權印尼海外代理商4月24日於Jakarta的Lippo Mall門市開幕。

民國105年5月
‧盈餘轉增資新台幣伍佰零貳萬伍千元，增資後實收資本額為新台幣壹億零伍佰伍拾貳萬伍千元。
‧揚秦國際企業總部新建工程5月21日於中壢工業區舉行動土典禮，預定民國107年6月竣工啟用。
民國105年8月
‧麥味登2016年手機微電影暨攝影大賽活動起跑記者會，8月3日於臺北市舊市長官邸舉行；首部類紀錄片由金鐘導演潘振道執導，以員工為主角的微電影「我在麥味登的日子」同步首映。
民國105年9月
‧麥味登、REAL真‧烘焙坊、炸鷄大獅全品牌引進EASY CARD進駐，本公司直營門市啟用悠遊卡結帳。
民國105年11月
‧麥味登第一屆手機微電影暨平面攝影大賽於11月17日在臺灣博物館南門分館舉行，從初審後的微電影139部，平面攝影250件作品進入決賽，邀請臺灣藝術大學傳播學院前院長謝章富教授擔待主審，合計得獎作品為25件。
‧炸鷄大獅南港店獲得穆斯林友善餐廳的認證。
民國105年12月
‧揚秦國際企業總部地基12月24日舉行上樑大典。

‧炸鷄大獅品牌海外授權新加坡代理商，12月9日於新加坡Nex Mall的開幕。
‧炸鷄大獅品牌授權至中國江西省南昌市，12月21日在萬達廣場金街開立第一家店。
民國106年1月
‧麥味登第九年獲得「總統府元旦升旗指定早餐」。

‧麥味登手繪故事，由德明財經科技大學多媒體系的助理教授張志緯，帶領團隊完成及發表，陸續將進駐門市與文宣。

‧麥味登禮聘享譽國際廖佳琳設計師所設計新款制服，直營門市全面換裝。
民國106年2月
‧麥味登品牌授權印尼代理商於2月8日在印尼Jakarta的Super Mall門市開幕。

民國106年4月
‧麥味登、炸鷄大獅雙品牌榮獲兩岸金質獎的肯定。
‧麥味登為落實「溫暖.無處不在」的理念，設計童趣杯與兒福聯盟窮食大作戰合作，為窮困兒童募款。

民國106年5月
‧麥味登與東海大學於5月19日簽署產學合作意向書，引進東海乳品進全國直營門市。

‧炸鷄大獅公館店通過友善穆斯林餐廳認證。
‧麥味登贊助2017年美津濃女性路跑活動，5月31日於台北市政府府前廣場舉行。
民國106年6月
‧辦理現金增資新台幣柒仟肆佰肆拾柒萬伍千元，增資後實收資本額為新台幣壹億捌仟萬元。

‧麥味登與PChome網路家庭合作PI行動錢包，啟動手機點餐服務，6月6日由卓靖倫執行長與詹宏志董事長簽署合作契約。
民國106年7月
‧麥味登民生敦化店於7月10日開幕，本店為二層樓的建築，為咖啡館化的全日餐服務。

‧麥味登APP點餐功能上線，並結合PChome網路家庭合作PI行動錢包，將門市帶進線上支付之新營運領域。
民國106年8月
‧麥味登莊敬店於8月17日開幕，成為台北市第9家直營門市。
民國106年9月
‧麥味登松江農安店於9月4日開幕，成為台北市第10家直營門市。
民國106年10月
‧炸鷄大獅品牌簽署授權於江蘇南京市及炸鷄大獅品牌簽署授權於菲律賓馬尼拉市。
民國106年12月
‧麥味登微電影影展於12月9日花漾Hana展演空間舉行，82件微電影及15件音樂影像故事投稿競逐，全場觀禮貴賓計450人。
‧麥味登桃園市陽光店直營門市於12月25日開幕。
民國107年1月
‧麥味登第十年獲得「總統府元旦升旗指定早餐」。
‧「炸鷄大獅」品牌授權中國地區代理商於1月3日在中國南京市的秦淮區羊皮巷開立第一家炸鷄大獅門市。
民國107年4月
‧揚秦國際企業贊助桃園市農業博覽會，麥味登提供農博會開幕1,000份早餐，並進駐會場的美食專區供應世大運選手村最受歡迎的鹹酥雞。
‧炸鷄大獅正式進駐林口三井OUTLET，開立國內第3家直營門市。
‧麥味登正式進駐中興大學校園內餐飲商圈，於中興大學開立麥味登國內直營門市。
民國107年7月
‧炸鷄大獅、麥味登受台北市政府觀傳局邀請，首度攜手將美食帶到菲律賓行銷城市美食。
民國107年8月
‧為擴大營業規模，提升營運總部之經營效益，公司遷移至新址桃園市中壢區合江路16號。
‧食品藥物管理署推動「餐飲衛生管理分級制度」（GHP），麥味登通過評核，榮獲食藥署優良業者表揚。
‧炸鷄大獅參加台灣美食展，並於清真專區直接與穆斯林朋友分享品牌友善的努力。
民國107年9月
‧炸鷄大獅獲得台北市政府觀傳局FUNTAIPEI城市行銷活動，前往馬來西亞行銷台式炸雞的美味。
民國107年10月
‧麥味登10月1日同時開立文山木柵店、八德台安店兩家直營門市，國內直營門市達18家；以CAFE & BRUNCH的型式，為區域顧客提供美食與舒適的用餐環境。
‧「炸鷄大獅」品牌授權海外菲律賓代理商在City Bicutan開立第二家門市，預計年底完成三家門市展店計畫。
民國107年12月
‧第3屆麥味登微電影大賽以「溫暖無處不在」為主題，參賽作品達221件，有超過33所學校、45個系所及社會大眾投稿參與；每位導演用心找尋社會每個角落的溫暖，讓溫暖透過微電影形式傳遞出去，溫暖所有人的心。
‧「炸鷄大獅」品牌授權海外柬埔寨代理商首家門市於12月21日開幕，同時炸鷄大獅在台北市大直的ATT 4 RECHARGE開立國內第4家直營門市。
民國108年1月
‧揚秦國際企業召開年度大會，由本公司各部門針對營運方向、行動方案進行說明簡報。

民國108年2月
‧麥味登經營者共榮大會在北中南三區舉辦，針對品牌傳播、品牌蛻變、商品加值與智慧應用等議題，揭櫫新年度的營運方針與品牌走向。

民國108年3月
‧炸鷄大獅第5家直營門市在南港展覽館二館開幕。
‧REAL真‧Cafe‧Bread第4家直營門市在南港展覽館二館開幕。

‧炸鷄大獅第6家直營門市在桃園火車站二樓以小坪數店型正式開始營運。
‧揚秦國際企業連續第四年以實際行動支持心路基金會所主辦的「好天天齊步走」公益健走活動，與心路基金會一起傳遞愛的溫度與力量。
‧麥味登於台北市開立台視店直營門市，國內直營門市達19家。

‧揚秦國際企業於108年3月27日經財團法人中華民國證券櫃檯買賣中心核准股票公開發行，股票代號2755。
民國108年4月
‧麥味登啟動智慧服務新應用i計劃，率早午餐業界之先，首度將自助點餐機導入門市，實現快速點餐、即時結帳與多元支付新體驗。
‧麥味登於台北市開立民生延壽店直營門市，國內直營門市達20家。
民國108年5月
‧麥味登獨賣特色商品黑糖方Ｑ撞奶，在全台麥味登連鎖門市上市。

‧炸鷄大獅正式簽署馬來西亞北區區域代理授權，為全球第六個海外據點。
‧炸鷄大獅第7家直營門市在新北市樹林火車站開始營運。
‧炸鷄大獅第8家直營門市在桃園市中壢火車站開始營運。

三、經營理念

本公司以誠信及永續經營為基礎，致力於整合各品牌資源，並以傳統產業特色化，品牌發展國際化為經營方針。在「真食物、真幸福」的使命之下，本公司自成立以來即秉持產品開發自主之信念，投入核心產品技術研發及服務創新，除全力做好食安管制，更重視消費者的回饋與意見，藉由大數據資料之應用，持續優化服務品質，藉以維持優良企業形象。公司以「追求真食物的堅持」為願景，未來更期許成為華人世界最受歡迎的餐飲品牌。
四、未來展望
本公司為因應餐飲市場未來發展趨勢及整體產業之經濟環境，擬定經營策略與業務發展計劃，朝向高附加價值餐飲及品牌門市發展，以創造經營效益；茲就本公司未來營運展望說明如下：
（一）短期業務發展計劃
1.拓展國內市場，提高品牌能見度
本公司品牌「麥味登」將持續拓展台灣市場，以提升市佔率，預計每年新加盟展店100家，「炸鷄大獅」則聚焦於商場展店，預計每年以8家直營門市展店及新增海外品牌授權兩個區域，「REAL」以每年國內直營門市展店2家為發展規劃；雖餐飲市場同業與異業處於高度競爭，本公司有堅強的經營團隊及產品開發能力，各品牌門市已建構獲利模組，依模組化展店，持續塑造品牌競爭力與差異化，以提高品牌能見度。
2.提升消費者滿意之認同度

本公司嚴格控管供應商商品的品質來源，積極建構優質食品安全之供應鏈管理，包括供應商食材及包材來源的追蹤、自主檢驗報告及定期與不定期訪廠等，關於商品異常及退貨均有相關稽核與嚴格的管理制度；此外，亦積極朝向開發天然無添加防腐劑商品，定期市場調查大宗商品原物料價格趨勢的波動與分析，進一步發揮國內外大宗採購以降低原料產季與價格波動之影響，並加強門市食材督導管理以維持產品品質穩定，以保障消費者安全的餐飲環境。
3.塑造產品差異化與品牌認同度
本公司餐點的口味與特色，以及用餐環境之設計，在西式連鎖早餐店市場一向居於領先地位；對於餐飲商品的開發，無論是原有口味調整或是新品的設計研發，均是以消費者角度出發，提供滿足或超越顧客期待的商品；透過門市銷售菜單的整合與優化，前後台作業流程的精進與效率提升，提高消費者的用餐體驗，並維持精緻化與高性價比的產品特色，才能獲得消費者的滿意，進一步增進麥味登品牌的認同度。

4.應用大數據資料，提高營運決策的精準性
連鎖餐飲業的經營會比單一餐飲店更需要有大數據的分析，藉由點餐品項服務、會員基本資料、各店餐廳的營收與產品狀況、餐點的銷售數據等，進行商圈分析、消費行為與習慣分析、營運數據分析、廣告數據效應分析等，將原本消費者「需要」的想法，提升至消費者「想要」的規劃，不但消費者體驗更具溫度，對於提升消費金額或回流率會有很大的幫助；而加盟總部依據數據分析提出更多顧客導向的計劃，達到顧客滿意與促進消費的雙重目的，提高營運決策的精準性。
5.積極培育並擴大招募優秀人才
為強化員工對企業文化之認同，積極培育優秀員工，本公司對於人才的留任除已建立良好的薪資管理制度、人員發展升遷以及激勵獎金制度執行外，將透過階段式員工教育訓練規劃，落實人才培育之訓練管理制度，激發員工創意潛能發展，並提供適切的工作職能發展空間，使員工能與公司同步成長；此外，並積極擴大招募優秀的人才加入工作團隊，厚植團隊實力，以提升營運管理之競爭力。

（二）長期業務發展計劃
1.佈局海外市場，邁向國際知名餐飲品牌

本公司未來規劃將「麥味登」連鎖早餐複合式餐飲、「炸鷄大獅」台式口味炸雞拓展至海外市場，目前海外地區品牌授權包括中國大陸、新加坡、菲律賓、柬埔寨、印尼、馬來西亞等區域，未來更將透過獨資或是合資，或是調整部分區域授權改由直營的方式，來開拓國際市場；除參考國內營運模式成功的發展經驗外，並針對海外不同市場的需求，研發適合當地市場消費者喜好產品，以積極跨足全球市場，邁向國際知名餐飲品牌。

2.國內中部區域自建倉儲物流中心

本公司目前中區物流中心係承租當地業者倉庫作為貨物調撥轉運，考量租金成本與自建效益，未來計劃在中部地區購地自建倉儲物流中心，除配合中部地區日益增多之連鎖加盟店需求外，並可統籌中部地區商品配送，提高倉儲管理之規模效益，解決存放空間不足之風險；預計中區物流自建可有效降低本公司運輸及倉儲成本，節省租金支出，並拓展業務空間，鞏固市場佔有率，提升公司整體競爭力。

3.優化加盟店及直營店的發展策略

麥味登長期業務發展策略將依商圈建構大中小不同店型規模，以坪數設計動線、氛圍及餐飲結構，創造坪效提升門市營收；炸鷄大獅將延續關係企業契作農場所生產之國內新鮮雞肉優勢，加上穆斯林「哈啦認證」的品牌優勢，持續拓展國內與海外區域；REAL則持續調整產品與毛利結構，研發特色商品與餐飲，以新型態麵包餐廳方向規劃；未來除輔導加盟門市應用營運數據分析外，導入多元電子支付系統及APP點餐外，持續強化午餐下午茶時段的系列商品，並提升飲品質感與一般早餐店飲品差異化區隔；建立加盟總部職能數位化管理系統，將物料、人力、營業費用模組化，提升直營門市之獲利率。
4.落實管理制度，強化資金籌措能力

長期內部管理將有效規劃公司各項作業流程與標準制度，加強員工教育訓練與人才培訓，提升工作效率及經營績效，並落實企業資訊電腦化運作，以健全資訊整合、分析及客戶服務工作，並推動績效管理制度，提高行政效率；此外，為進一步提升公司營運規模之擴展，本公司未來將擬訂上市櫃計劃，以利公司於資本市場籌措營運資金，降低融資之資金成本，以支應公司營運成長所需，並強化公司財務結構，妥善運用資金，以作為永續經營發展之動力。


                                                                          

	主要業務項目：
主係為連鎖餐飲之經營及相關產品銷售，以及海外地區品牌授權。

	公司所屬產業之上、中、下游結構圖：

上游

中游

下游

原物料、農產品、包材供應等，如：肉類、咖啡豆、麵包、乳製品、油品、杯盤等
食品、飲料之研發與製造，如：餐點設計、飲品研發、手工麵包研發等
連鎖加盟及直營門市


	產品名稱
	產品圖示

及介紹
	重要用途或功能
	最近一年度

營收金額(千元)
	佔總營收

比重(%)

	商品買賣收入
	NA
	提供加盟店餐飲食材之收入
	814,013
	71.81

	門市餐飲收入
	NA
	直營店餐飲銷售之收入
	196,354
	17.32

	專案收入
	NA
	提供加盟店裝潢、設計及教育訓練等之收入
	115,817
	10.22

	其他
	NA
	主係海外地區代理商品牌授權及使用收入
	7,426
	0.65

	合     計
	1,133,610
	100.00


                                                                          



	最近五年度簡明損益表及申請年度截至最近月份止之自結損益表

單位：新臺幣千元

	年度

項目
	103年
(註1)
	104年
(註2)
	105年
(註2)
	106年
(註2)
	107年
(註2)
	108年截至
6月份止

(自結數)(註3)

	營業收入
	註1
	135,475
	899,093
	992,127
	1,133,610
	605,875

	營業毛利
	
	43,693
	294,754
	305,620
	359,519
	200,116

	毛利率(%)
	
	32.25
	32.78
	30.80
	31.71
	33.03

	營業外收入
	
	29
	668
	1,421
	5,057
	3,173

	營業外支出
	
	11
	181
	4,012
	9,281
	2,853

	稅前損益
	
	7,673
	65,130
	60,619
	71,901
	38,543

	稅後損益
	
	6,368
	53,908
	45,529
	55,792
	30,552

	每股盈餘（元）
	
	3.55 
	5.11
	3.00
	3.10
	1.70

	股利發放
	現金股利(元)
	
	─
	─
	1.86
	2.22
	─

	
	股票股利(資本公積轉增資)(元)
	
	─
	─
	─
	─
	─

	
	股票股利(盈餘轉增資)(元)
	
	0.50
	─
	─
	─
	─


註1：該公司於104年8月21日核准設立，故並無103年度財務報告。
註2：該公司104~107年度係依據國際財務報導準則編製之財務報告填列，並經會計師查核簽證。(公司自105年度起首次採用國際財務報導準則編製合併報表，並附列104年度比較數字。)
註3：係自結數字，未經會計師查核簽證，因此可能與會計師查核結果存有差異，請投資人於參考時審慎評估。

	最近五年度簡明資產負債表

         單位：新臺幣千元
                    單位：新台幣千元千元

	年度

項目
	103年
(註1)
	104年
(註2)
	105年
(註2)
	106年
(註2)
	107年
(註2)

	流動資產
	註1
	180,516
	262,330
	367,040
	207,269

	不動產、廠房及設備
	
	250,130
	365,945
	469,552
	599,168

	無形資產
	
	1,769
	1,421
	1,275
	2,583

	其他資產
	
	7,498
	13,661
	20,772
	14,848

	資產總額
	
	439,913
	643,357
	858,639
	823,868

	流動

負債
	分 配 前
	
	138,876
	276,572
	339,661
	285,586

	
	分 配 後
	
	138,876
	276,572
	373,115
	325,546

	非流動負債
	
	201,359
	213,209
	205,697
	203,074

	其他負債
	
	─
	─
	─
	─

	負債

總額
	分 配 前
	
	340,235
	489,781
	545,358
	488,660

	
	分 配 後
	
	340,235
	489,781
	578,812
	528,620

	股本
	
	100,500
	105,525
	180,000
	180,000

	資本公積
	
	─
	─
	39,471
	39,471

	保留

盈餘
	分 配 前
	
	(861)
	47,781
	93,560
	115,371

	
	分 配 後
	
	(5,886)
	47,781
	60,106
	75,411

	其他權益
	
	39
	270
	250
	366

	庫藏股票
	
	─
	─
	─
	─

	非控制權益
	
	─
	─
	─
	─

	權益
總額
	分 配 前
	
	99,678
	153,576
	313,281
	335,208

	
	分 配 後
	
	99,678
	153,576
	279,827
	295,248


註1：該公司於104年8月21日核准設立，故並無103年度財務報告。
註2：該公司104~107年度係依據國際財務報導準則編製之財務報告填列，並經會計師查核簽證。(公司自105年度起首次採用國際財務報導準則編製合併報表，並附列104年度比較數字。)
                                                                          

	最近三年度財務比率

	年  度

項  目
	105年
	106年
	107年

	財

務

比

率
	毛利率(%)
	32.78
	30.80
	31.71

	
	流動比率(%)
	94.85
	108.06
	72.58

	
	應收帳款天數(天)
	3
	4
	4

	
	存貨週轉天數(天)
	18
	15
	12

	
	負債比率(%)
	76.13
	63.51
	59.31
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